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O CEO da Synapsys Marketing & Midia,
Walter Longo, aponta novas férmulas
para atrair a atengao do consumidor

Fil

O

Anno Gabriela Aroujo

d 25 anos atuando na industria de co-

municagdo brasileira, o publicitdrio

Walter Longo adquiriu wm curriculo in-

vejavel, com passagens pelo grupo

Young & Rubicam (como diretor regio-

nal para a América Latina), pela presidéncia da Wun-
derman Worldwide ¢ da operadora de TV por assinatu-
ra TVA, até tornar-se sdcio ¢ presidente da Newcowm-
Bates [atual Bates Brasil), em 1998, Incomodado com
o rumo gue a propaganda estava tomando no pais, em
fingdo da redugdo dos investimentos em midia, ele de-
cidiu criar uma nova maneira de fozer publicidade. As-
sim, em outubro de 2001 nasceu a Synapsys Marketing
& Midia, na qual Longo é mentor e CEQ [chief execti~
tive officer). Com o slogan “a primeira empresa de
comunicagio no break do mercado”, a agéncia
aposta na insergdo de conteido relevante
em suas mensagens publicitdrias para
arrair a atengdo do consumidor e elevar
o retoro do anunciante em qualguer
tipo de midia. A partiv dai, o execu-
rivo langou no Brasil fermos para
denominar cade estrarégia desen-
volvida, como advertainment
[simbiose entre propaganda e
entretenimento), advertorial
(antincio em midia impressa
que acompanha o ambiente
editorial do veiculo e o perfil
do leitor) e documercial (docu-
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Préxima >

mentirio de marcas ou produtos com até 30
minutos de duragdo e conteido comercial ou
institucional inserido nas midias). A sequir,
Longo analisa o segmento publicitdrio no
pais € no mundo e aponta os caminhos que
essa industria deve seguir para reiomar o
crescimento.

Marketing - Em que ponto @ mewdologia wrilizada
pela Symapsys diverge das demais agéncias?
Walter Longo - Nio fazemos propaganda tradi-
cional. Desenvolvemos nosso proprio método, de-
nominado de advertainment, que € a sinergia en-
tre publicidade ¢ entretenimento. Transformamos

em © p ndo a unifo
da informacdo publicitiria com a parte editorial
dos veiculos de comunicagio para gerar comer-
ciais sob o formato de contetido. Hoje, todas as
midias estio abertas a proporcionar essa simbiose
e 0 ambiente editorial estd mais adeguado para
realizar a ad ; depende do probl de
catla cliente. Assim, nossa principal preocupagio
¢ analisar gual 0 meio mais adequado para aque-
le tipo de mensagem a ser transmitida. Pessoas
léem revistas em momentos diferentes, variando o
estado de humor e @ atengio. Portanto, fazer um
amincio e veiculi-lo em inimeras publicagdes,
por mais criativo que ele seja, ¢ do tempo que fo-
tolite custava caro. O que gera resultado € a cria-
¢ao de uma pega diferente para cada revista, jor-
nal, programa de TV ou site,

Marketing - Cual a mefhor maneira de chamar a aten-
o do consumidor?

Longe - Ao criar um anincio impresso, nossa
meta ¢ que ele seja tio arraente quanto as repor-
tagens da publicagio. Para isso, precisa ter infor-
magdes que despertem a atengio do leitor, Na TV,
utilizamos o infomercial, fazendo o telespectador
ver um programa ¢ nio apenas um comercial de
longa duragio ou merchandising. O advertorial
que fizemos para a Avon na Nova, por exemplo,
apresentava um outro dngulo da foto de Daniella
Cicarelli, publicada na capa de fevereiro, para
mostrar a magquiagem que foi aplicada na mode-
1. No anincio de pagina dupla inserido logo
apis a capa, ela aparecia de costas, fazendo uma
alusio & imagem da pigina anterior, Assim, a
pega virou conteiido por seguir a mesma linha do
veiculo, Um paradigma dizia: toda publicagio ¢

composta por propaganda - com uma foto boni-
ta ¢ exto impactante - e reportagens, esias, sim,
" Estamos contrari ressa filosofia,
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Walter Longo

mostrando que anincio po
consumidor.

Marketing - Esse méroda foi ¢
da dos investimentos nas mic
Longo = Ha mais de um s¢
todo o mundo, criaram um
nicagio bascada na inter
atengio do consumidor. De
interrompe o artigo que o i
comercial entrecorta a pro
spot, a selecio musical do
aceito enquanto a interrupg
tada a alguns veiculos que
comerciais, Devido ao cresc
anunciantes, a sociedade ©
gicas ¢ tecnoldgicas para ¢
o programa. Com isso, ess
cficiéncia. As agéneias, que
de tradicional, sentem que a
locar mais GRP (gross rating
diéncias brutas dos prograr
ciais 530 inseridos) ou mais
resultado de antes.

Marketing - Quais dados
do advertainment sobre a p
Longo - O resultado esti rel
a ser resolvido, mas semp
com o uso do advertainm
cquipamentos da Gradient
por exemplo, apresentamos
ter de personalidades que
¢lo. Na mesma revista (ou
tlamos antncios tradicionai
paginas duplas seqienciais
cio com contetido) registro
apreensio da mensagem de
dades da empresa, demons
ndo prestam mais atenglo
cio. Em todas as avaliagh
que com 0 advertainment o
retomo maior com menos
iss0 acontega, ndo conside
um determinado programa

Marketing - Que fipo de a
cdo da queda de audiéncic
o reforno da antncio?

Longo - Este més, a Londo
gou um estudo que mostra
atengio do telespectador 1
rante 12 anos, eles regist
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