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CONFERENCIA I

DESVENDANDO O MERCHANDISING

O3 parTICIPANTES DO IV Férum Anunciante & Midia riveram uma verdadeira aula sosre merchandising £ni-
TORIAL, CONHECENDC 085 MEANDROS DA ATIVI]

ADE NO BRASIL E NO MERCADO INTERNACIONAL, LIMA CONSTATAGAO

FICOU ORVIA APOS AS APRESENTACOES: TRATA-SE DE UMA tendéncia irreversivel A NECESSIDADE DE integrar con=

TA AOS PROFISSIONAIS FAZEREM [550 DE MA-

tetido editorial, comercial, informac¢io e entretenimento. Re

NEIRA €lica e criativa, ATE PARA NAO CAIRMOS NOVAMENTE NA SATURACAO.

by TANIA TRAJAND — Fotos by ISMAR ALMEIDA

) menr J"I.Jrhlmj editorial recebeu atengio ©s] vecial dos orga
i

nizadores do IV Foram Anunciante & Midia. A questio

2 em duas cor

I trat *ncias p:'jnt ipais e, ate para naon
deixar dividas sobre o assunto, Orlando [ ui‘ac:s,]:rl'sidt'lltt'
da ABA, divulgou comunicado na ocasido que esclarece a
visao ¢ a |10$i|“.|u da entidade sobre o tema,

1 m [1r|l'|11'ir{| [L]y\‘[r_ 5 rl".IJl'hI.'l'l' li‘ll(' ama |[|.Jil|.§iii' VOm sen-
do cada ver mais utilizada pelos anunciantes no Brasil ¢ nos
principais mercados mundiais, em um grande numero de
midias (radio TV e revistas) e em diversos l'rl'n:hllt ¥ eVEn-
tos culturais (como filmes e shows). Apesar dos formatos di-
lerenciados, como enlatizou L.IJ]IL“-,IF.H a-se de allernativa
igualmente tradicional, empregada com regularidade ha
muitos anos.

AABA encara de modo positivo o fato de os veiculos e pro-
dutores culturais terem aumentado a oferta de alternativas

nessa linha, pela ampliagio das opgdes de uso publicitario

e m ltima instancia, também bene 1am 05 COnsumi-

tinlrl.'ﬁ_"ul "“'\l A em 4.'|u.|.' l't']‘.lh'.\l.‘ll.l.!.lll IlL.].i[.ll' \'(JI“"[L‘ tlt‘ re-
cursos canalizados para suportar a diversidade de midia e

produtos cultur

Feitas essas ressalvas, | opes foi enfatico, contudo, ao defen
der que a entidade considera que o merchandising editorial

nao |1|n[|.' ser empregado de modo diferente da publicidade

habitual, tendo que respeitar os limites da |"g1.~lm,'<'in ©as re-
comendagdes de auto-regulamentagao vigentes. lsto signi-
fica que o merchandistng nao p wle fazer nada que seja vedado
as demais formas de imir|i\ idade, scja em contetido, em lin-
guagem ou em direcionamento aos consumidores) salien-
tou, acrescentando que 0s negocios nessa drea devem ser
tan transparentes ¢ identificiveis como as demais :’l‘.l.!t"l-rl'_\'

s culturais com seus anunciantcs

des veiculos e produic

€ patroc inados.

VISAO INTERNACIONAL

Na parte dedicada ao debate sobre a evolugdo das praticas

de merchandising em nivel internacional, Walter Longo, men-

REVISTA D) ANUNCIANTE = AND VI N° G4 = JUNHD DE 2004

tor ¢ CEO da Synapsys, iniciou sua palestra discorrendo
sobre as rashes que tém motivado o significativo crescimen-

Lt

pais, citou a saturagio de informagdes, que provoca uma lu-

to do prox wement em todo o ||u.|m|-|.| nire as }JI'iIhi

ta'selvagem” pela atengio do consumidor. P

A OF Anuncuan-

tes, ndo ha outra saida: buscar alternativas diferenciadas™Nao

_L.TnuLl esteja deixando de

estou querendo dizer que a prog

ser relevante, mas € fato que vem perdendo espago grada-

tivamente. Todos os velculos tém se mostrado preoc upmlu ]

com a perda de atengio da propaganda tradicional) salien

tou o executivo,

Para Longo, isso tem acontecido porque sc convencionou
que a melhor forma de awrair a atengio do piblico seria in-
LT Impend lo a prograr |I.u]'.iu.['ul|tl:|<i: b, COHTL O LM, Comm
aevolugio do mercado, o namero de i1|l|'rru|!5 oS Lem se

tornado insuportivel. Sem falar que o advento de novas tee-

e -1:::3_ coma controle remoto, 1Va cabo ou a varelhos
como o Tivo, que ret ira intervalos comerciais fvorecem
atualmente o zapping. Uim dado interessante sobre isso;a
troca de canais a noite & ([Llatln vezes maior do que cm
outros |]l‘rl‘!ll1ll&,

O CEO da Synapsys também estd certo de que esse moyi-
mento vem sendo acentuado por mudangas que estio acon:
tecendo na psiquc humana.'l {tJ|.' as [h'\ﬂ KIS qUET eI Com-
pran, mas nio querem mais que ninguem faga a venda) afir-
!ll:’Jli.[l'IﬁllI’Jllllll fjue ¢ cssa p::\‘llll‘.! que lem ri]glndhqll:‘
o marketing seja mais pull do que push, como acontece atual-
mente,

Um outro erro que vem sendo cometido, na visio de Longo,
& o desvio do dinheiro da midia parao Pl l\'_[__'ﬂ.uu{n Uma
grande dispersio."Nunca se viu tanta TV no munda ou se leu
tanto, A midia tem toda a atengio dor |1l':'|'|]iL'U': salientou o
executivo"0 que tem mudado & a atengio conferida i for

ma e

no a propaganda ¢ inserida na televisio, E preciso
)

(i

buscar alternativas, e o men

i ApaAreCe Nesse Contex-
to,mesclando comercial ¢ edivorial) acrescentou Longa,
lembrando que o desafio ¢ colocar a mensagem do anun-

clante dentro do programa, ¢ nao ao redor dele,
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