Advertainment - Unién de Marcas y Contenidos http://www.walterlongo.com.br/artigos/Advertainment_marcas_y ...

Advertainment - Unién de Marcas y Contenidos

TV Mas Magazine - Maio de 2004

n la biisqueda por captar la

atencion del consumidor la

TV ha mantenido, por afios,
un primer lugar. Su capacidad para en-
tregar ¢ mensaje a millones de perso-
nas. la convirtié en un medio imbati-
ble. Sin embargo, esa realidad cambid.
La pantalla chica todavia tiene una al-
ta audiencia pero la atencidn que el te-
levidente le presia a sus mensajes co-
merciales estd disminuyendo conside-
rablemente y. en consecuencia, los
presupuestos  publicitarios de  los
anunciantes,

En este panorama, el concepto de
Advertaimment (Adventising + Enter-
tainment) cobra cada vez mds vigencia.
No es una idea nueva, pero ahora tiene
un nombre que le da identidad. El Ad-
vertainment busca captar la atencidn
del consumidor por un camino no tradi-
cional en una accion gue mezele la pu-
blicidad con el entretenimiento. Y la
TV es un vehiculo perfecto,

EI Advertainment se puede enmar-

Publicidad
TVMAS / Hayc 2004

B Publicidad

riarials,

Advertainment Unién

de marcas y contenidos

=24 ITCIT
Walter Longo
Internacional.

car dentre del Branded Content que es
la forma de integrar los valores de la
marca a un contenido que puede ser de
entretenimiento, informacion o educa-
cion, segiin lo deseribe Massimo Mar-
tinotti de MIA Next. una empresa gue
nacid pocos meses alrds para alender
esta nueva linea de comunicacion y
que pertenece a MIA Network que
también agrupa a la productora de co-
merciales MIA Films con oficinas en
varios paises hispanos, Las formas de
hacer Branded Content estin por in-
ventarse porgue no existen formatos
tinicos y algunas de sus acciones se en-
marcan dentre del predicr placement,
r.fl:lfn"JﬂI't‘f'f fals, .-r:.p.mrfm'c'irurr'\, cilver-
terials, patrocinios, aeciones en Inter
Het, entre otros.

Muerte de
publicidad fradicional
Hay quienes consideran gue la pu-

blicidad tradicional ya murid como se-
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nala Rodrigo Figueroa Reyes, “Hoy
vemos programas de TV exclusivos
paara anunciantes, ef product placenent
en el cine ex moneda corriente, los
eventos ya no estdn avspiciados por
una marca sino gue son los eventos de
esd marca . Figueroa Reyes, socio v
director creativo de FiRe Advertain-
ment cred esti empresa luego de traba-

Jar por 15 afios en publicilad, “estoy

convencido de que llegé el momento
de la revancha de los anunciantes va
(ue van a dejar de interrumpir el entre-
tenimiento v, de esa manera, empiezan
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