
A idéia que os seres humanos têm sobre seu 
próprio futuro sofreu muitas mudanças ao 
longo dos tempos. Uma criança nos anos 60, 
por exemplo, tinha plena certeza de que es-
taríamos colonizando outros planetas nas 
décadas seguintes. Os jovens da década de 
80 também imaginavam outras utilidades 
parapara seus primitivos computadores pes-
soais, que, certamente, não estariam conec-
tados com os quatro cantos do planeta.

Mas qual a nossa idéia do futuro hoje? Como 
viveremos nos próximos 20 ou, por que não, 
40 anos? Sem bola de cristal, búzios ou 
qualquer tipo de mecanismo extrassensorial 
para "ler" o nosso futuro, Walter Longo, 
vice-presidente de Estratégia e Inovação da 
agência de publicidade Y&R, apresentou a 
palestrapalestra A Nova Era da Singularidade – O que 
Será e o que já Era. Na apresentação, o pu-
blicitário mostrou as perspectivas mais 
atuais sobre nosso futuro, sob diferentes 
pontos de vista, desenvolvidas na Singularity 
University, no Vale do Silício, na Califórnia, 
EUA. A entidade conta com o apoio institu
cional de Nasa, Google, Nokia, Autodesk, 
IDEO, LinkedIn, ePlanet Ventures, X-Prize 
Foundation, entre outras.


